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หลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 

พุทธศักราช 2548 
 
 
1.  ชื่อหลักสูตร 
 ภาษาไทย :   หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ  สาขาวิชาการตลาด (ตอเนื่อง) 
 ภาษาอังกฤษ :  Bachelor of Business Administration Program in Marketing 
 (Continuing Program) 

2.  ชื่อปริญญา 
 ช่ือเต็ม : บริหารธุรกิจบัณฑิต  (การตลาด) 
   Bachelor of Business Administration (Marketing) 
 ช่ือยอ : บธ.บ. (การตลาด) 
    B.B.A. (Marketing) 
 
3.  หนวยงานที่รับผิดชอบ 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม    
 
4.  ปรัชญาและวัตถุประสงคของหลักสูตร 
 4.1  ปรัชญา 
   หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  มุงพัฒนาบุคคลใหมีความรูคูคุณธรรม มีจริยธรรม  มีทักษะ และเจต
คติที่ดีในงานบริหารธุรกิจ  มีจรรยาบรรณในวิชาชีพ ทํางานอยางเปนระบบและ                  มีประสิทธิภาพ  
สามารถนําความรูประยุกตใชในการประกอบธุรกิจ เพื่อพัฒนาตนเองและองคกรใหเจริญกาวหนา โดยคงไว
ซ่ึงอัตลักษณของความเปนไทยและความเปนสากล   อันกอใหเกิดดุลยภาพของทองถ่ิน 
 

4.2  วัตถุประสงคของหลักสูตร 
  ผลิตบัณฑิตใหมีความรู  ความสามารถ  และมีคุณภาพตามเกณฑมาตรฐาน โดยมีลักษณะที่พึง
ประสงค  ดังนี ้
  1. เปนพลเมืองดี  มีคุณธรรม  จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพ  
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 2. มีความรู ความสามารถในสาขาวิชาการตลาด และนําไปประยุกตใชในการทํางานที่ไดรับ
มอบหมายและแกไขปญหาดานการจัดการในองคกรธุรกิจและองคกรภาครัฐไดเปนอยางดี        รวมทั้ง
ศึกษาตอในระดับสูง 
   3.  มีเปาหมาย หลักการในการดําเนินชีวิต    มีพลังความมุงมั่นในการพัฒนาตนและสวนรวม    รักชุมชน
และทองถ่ิน 
   4.  มีความใฝรูใฝเรียนอยางตอเนื่อง  มีทักษะการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการจัดการเรียนรูและการ
ดําเนินชีวิต 
   5. มีทักษะในการวิจัย  และนําผลการวิจัยมาใชในการจัดการเรียนรูไดอยางมีประสิทธิภาพ 

  6.  มีทักษะชีวิต  ทักษะการคิด   การแกปญหา   การเผชิญสถานการณและรูเทาทัน                 การ
เปลี่ยนแปลง 

 

5.  กําหนดการเปดสอน 
   ปการศึกษา  2548 
 

6.  คุณสมบัติของผูเขาศึกษา 
   1.  เปนผูสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา , ปวท , ปวส หรือเทียบเทา 
   2.  มีคุณสมบัติครบตามขอกําหนดของมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม  ซ่ึงกําหนดไว 
สําหรับผูมีสิทธิเขาศึกษาในมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 
 

7.  การคัดเลือกผูเขาศึกษา 
   คัดเลือกตามหลักเกณฑและกระบวนการคัดเลือกบุคคลเขาศึกษาในมหาวิทยาลัยราชภัฏ
เชียงใหม 
 

8.  ระบบการศึกษา 
   1.  จัดการศึกษาแบบทวิภาค  หนึ่งปการศึกษามี  2  ภาคเรียน  หนึ่งภาคเรียนมีระยะเวลาศึกษาไม
นอยกวา  15  สัปดาห 
   2.  ในกรณีที่จัดการศึกษาแบบอื่นใหยึดมาตรฐานชั่วโมงรวมไมต่ํากวาขอ  1.   
   3.  จัดการศึกษาเปนแบบรายวิชา  โดยมีสัญลักษณดังนี้  น(ท-ป) 
    น   หมายถึง  จํานวนหนวยกิตของรายวิชา 
    ท    หมายถึง  จํานวนเวลาเรียนภาคทฤษฎี  โดย  1  หนวยกิตเทากับ  1  ช่ัวโมง/สัปดาห 
    ป    หมายถึง   จํานวนเวลาเรียนภาคปฏิบัติ  โดย  1  หนวยกิตเทากับ  2  ช่ัวโมง/สัปดาห 
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9.  ระยะเวลาการศึกษา 
   ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาไมนอยกวา  2  ปการศึกษา  และไมเกิน  4  ปการศึกษา 
 
10.  การลงทะเบียนเรียน 

      การลงทะเบียนเรียนใหเปนไปตามขอบังคับของสภามหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 
 
11.  การวัดผลและการสําเร็จการศึกษา 
                   การวัดผลประเมินผลและการสําเร็จการศึกษาใหเปนไปตามขอบังคับของสภามหาวิทยาลัยราช
ภัฏเชียงใหม 
 

12.  อาจารยผูสอน 
                   อาจารยประจําหลักสูตรและอาจารยพิเศษของมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม    (ภาคผนวก  ก) 
 

13.  จํานวนนักศึกษา 
  13.1  นักศึกษาที่จะรับเขาศึกษา 

ปการศึกษา นักศึกษา 

2548 2549 
ช้ันปที่  1 100 100 
ช้ันปที่  2  100 
ช้ันปที่  3   
ช้ันปที่  4   

รวม 100 200 
 

13.2 จํานวนบัณฑิตที่คาดวาจะสําเร็จการศึกษา 
ปการศึกษา จํานวนบัณฑติ 

2549 100 
2550 100 
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14.  สถานที่และอุปกรณการสอน 
  14.1  สถานที่   

ลําดับ 
ท่ี 

รายการ  
จํานวนที่ 

มีอยูแลว/หนวย 
จํานวนที่ตองการ
ในอนาคต/หนวย 

หมายเหตุ 

1 หองเรียนคอมพิวเตอรพรอมแอลซีดี - 1  หอง  
2 หองพักอาจารยการตลาด - 1  หอง  
3 หองเรียนรวม - 2   หอง  
4 หองสมุดการตลาด - 1   หอง  
5 หองปฏิบัติการการตลาดจําลอง    - 1  หอง  
6 หองปฏิบัติการหลักสูตร - 1  หอง  
7 หองเก็บอุปกรณและสื่อ การเรียน - 1  หอง  

 

 
14.2  อุปกรณการสอน 

ลําดับ 
ท่ี 

รายการ  
จํานวนที่ 

มีอยูแลว/หนวย 
จํานวนที่ตองการ
ในอนาคต/หนวย 

หมายเหตุ 

1 คอมพิวเตอร Notebook  - 3  เครื่อง  

2 เครื่องเลเซอรพร้ินเตอร - 1  เครื่อง  

3 เครื่องสแกนเนอร - 1  เครื่อง  

4 เครื่องถายเอกสาร - 1  เครื่อง  

5 เครื่องฉายสไลต - 1  เครื่อง  

6 เครื่องเสียงและเครื่องเลนดวีดีี  - 1  เครื่อง  

7 โทรทัศนจอแบนขนาด 34 นิ้ว   - 1  เครื่อง  

8 กลองถายรูป  - 1  เครื่อง  

9 เครื่องฉายภาพทึบแสง - 2  เครื่อง   

 
15.  หองสมุด 
 จํานวนหนังสือและตําราเรียน (ภาคผนวก  ข) 
 
 
16.  งบประมาณ 
 คาใชจายงบประมาณเปนไปตามที่รัฐบาลจัดสรรให 
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17.  หลักสูตร 

 17.1     จํานวนหนวยกิตรวม 
     หนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา  83  หนวยกติ 
  
 17.2  โครงสรางหลักสูตร 
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ  สาขาวิชาการตลาด ประกอบดวย 

หมวดวิชา จํานวนหนวยกิต 

1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
 1.1 กลุมวิชาภาษาและการสื่อสาร              
 1.2 กลุมวิชามนษุยศาสตร   
 1.3 กลุมวิชาสังคมศาสตร  
  1.4 กลุมวิชาคณิตศาสตร วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

18 
 6 
 3 
 3 
 6 

2.  หมวดวิชาเฉพาะ      
2.1 กลุมวิชาแกน 
2.2 กลุมวิชาเอก  
2.3 กลุมวิชาปฏิบัติและฝกประสบการณวิชาชีพ  

59 
15 

    39 
                    5 

3.  หมวดวิชาเลือกเสรี 6 

 
 17.3  รายวิชา 
 1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  18  หนวยกิต 
 1.1  กลุมวิชาภาษาและการสื่อสาร 6  หนวยกิต 
  บังคับ      3  หนวยกิต 
  ENG 0102 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารและทักษะการเรียน 3(3-0) 
   เลือก     3  หนวยกิต 
  THAI 0101 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3(3-0) 
  LSIT   0101 สารสนเทศเพื่อการเรียนรู 3(3-0) 
 เพื่อใหเปนไปตามเกณฑมาตรฐานระดับอุดมศึกษา  สําหรับสาขาวิชาที่จัดการเรียนรายวิชา
ภาษาอังกฤษตลอดหลักสูตรไมถึง  9  หนวยกิต  มหาวิทยาลัยกําหนดใหเรียนรายวิชาภาษาอังกฤษเพิ่มเติม  
โดยใหนับหนวยกิตเพิ่มในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ดังนี้ 
  ENG 0103 ภาษาอังกฤษสําหรับสาขาวิชาเฉพาะดาน 3(3-0) 
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  ENG 0104 ภาษาอังกฤษเพื่อการทํางาน 3(3-0) 
   1.2  กลุมวิชามนุษยศาสตร 3  หนวยกิต 
   เลือก     3  หนวยกิต 
  PG 0101 พฤติกรรมมนุษยและการพฒันาตน 3(3-0) 
  GH 0101 ความจริงของชีวิต 3(3-0) 
  ART 0101 สุนทรียภาพทางทัศนศิลป 3(3-0) 
  DM 0101 สุนทรียภาพทางศิลปะการแสดง 3(3-0) 
  MUS 0101 สุนทรียภาพทางดนตร ี 3(3-0) 
 1.3  กลุมวิชาสังคมศาสตร 3 หนวยกิต 
    
   เลือก  3  หนวยกิต 
   GSOC 0101 วิถีไทย 3(3-0) 
   GSOC 0102 วิถีโลก 3(3-0) 
   GSOC 0103 มนุษยกับสิ่งแวดลอม 3(3-0) 
   GSOC 0104 กฎหมายในชวีิตประจําวัน 3(3-0) 
 1.4   กลุมวิชาคณิตศาสตร  วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี     6  หนวยกิต 
    เลือก  6  หนวยกิต 
   GSC 0106 การคิดและการตัดสินใจ 3(3-0) 
   GSC 0107 เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อชีวิต 3(2-2) 
   PE 0101 วิทยาศาสตรการออกกําลังกาย 3(3-0) 
   GSC 0105 วิทยาศาสตรเพื่อคุณภาพชีวติ 3(3-0) 
   GSC 0109 วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีในชีวิตประจําวัน 3(3-0) 
 
 2.   หมวดวิชาเฉพาะ         59  หนวยกิต 
   2.1  กลุมวิชาแกน         15  หนวยกิต 
    ENG 1502  ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2 3(3-0) 
    MK 1101  หลักการตลาด 3(3-0) 
    MGT 2103  การบริหารการผลิตและการดําเนนิงาน    3(3-0) 
    MGT 4101  จริยธรรมทางธุรกิจ 3(3-0) 
    MGT 4301  การจัดการเชิงกลยุทธ 3(3-0) 
 2.2 กลุมวิชาเอก        39  หนวยกิต 
  บังคับ      27  หนวยกิต 
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 MK 1201   พฤติกรรมผูบริโภค            3(3-0) 
 MK 1301   นโยบายผลิตภัณฑและราคา            3(3-0) 
 MK 2401   การจัดการชองทางการจัดจําหนาย            3(3-0) 
 MK 2501   การโฆษณาและการสงเสริมการขาย            3(3-0) 
 MK 3601   การบริหารการตลาด            3(3-0) 
 MK 3603   กลยุทธการตลาด            3(3-0) 
 MK 4712   การตลาดระหวางประเทศ            3(3-0) 
 MK 4902   การวิจยัตลาด             3(3-0) 
   MK 4903   สัมมนาทางการตลาด            3(3-0) 

 เลือก           12  หนวยกิต 
 MK 2202   พฤติกรรมผูบริโภคกับตลาดอุตสาหกรรม             3(3-0) 
 MK 2302   การพัฒนาผลิตภัณฑ           3(3-0) 
 MK 3303   การจัดการตราสินคา            3(3-0) 
 MK 2402   การจัดการคาสงและคาปลีก            3(3-0) 
 MK 2403   การจัดซ้ือ            3(3-0) 
 MK 3404   การตลาดพาณิชยอิเล็กทรอนิกส            3(3-0) 
 MK 3405   โซอุปทานและโลจสิติกสทางการตลาด            3(3-0) 
  MK 2502   การประชาสัมพันธทางการตลาด            3(3-0) 
 MK 2503   การตลาดทางตรง            3(3-0) 
  MK 2504   การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ            3(3-0) 
  MK 2602   การบริหารการขาย            3(3-0) 
  MK 3604   การจัดการระบบสารสนเทศทางการตลาด            3(3-0)   
 MK 3605   การวิเคราะหเชิงปริมาณทางการตลาด            3(3-0) 
  MK 3606   การวิเคราะหและการพยากรณยอดขาย            3(3-0) 
  MK 2701   ศิลปะการขาย            3(3-0) 
  MK 2702   การตลาดธุรกิจทองเที่ยว            3(3-0) 
  MK 2703   การตลาดธุรกิจโรงแรม            3(3-0) 
  MK 2704   การตลาดธุรกิจภัตตาคารและรานอาหาร             3(3-0) 
  MK 2705   การตลาดอุตสาหกรรมการเกษตรและสหกรณ            3(3-0) 
  MK 3706   การตลาดสินคาโอทอป            3(3-0) 
  MK 3707  การตลาดสินคาหัตถกรรม            3(3-0) 
  MK 3708   การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดลอม            3(3-0) 



ฉบับ
สภามหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่

ให้ความเห็นชอบในการประชุมครั้งที่ 5/2550
เมื่อวันที่ 30 พฤษภาคม 2550

  MK 3709   การตลาดบริการ            3(3-0) 
 MK 3710   การตลาดสายสัมพันธ            3(3-0) 
 MK 3711   การตลาดเศรษฐกจิ            3(3-0) 
  MK 3712   การตลาดการกฬีา            3(3-0) 
  MK 4904   ปญหาพิเศษทางการตลาด            3(250) 

 2.3 กลุมวิชาปฏบิตัิและฝกประสบการณวิชาชีพการตลาด             5  หนวยกิต 
 เลือก           2  หนวยกิต 
 MK  3802   การตลาดจําลอง                2(90) 
  MK  3812   การเตรียมฝกประสบการณวิชาชีพการตลาด                2(90) 
  บังคับ   3  หนวยกิต 

 MK  4802   การฝกประสบการณวิชาชีพการตลาด             3(250) 

 3.  หมวดวิชาเลือกเสรี     6  หนวยกิต 
  ใหเลือกเรียนรายวิชาใด  ๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม  โดยไมซํ้ากับรายวิชาที่เคย
เรียนมาแลวและตองไมเปนรายวิชาที่กําหนดใหเรียนโดยไมนับหนวยกิตรวมในเกณฑการสําเร็จหลักสูตร
ของสาขาวิชานี้ 


	      การลงทะเบียนเรียนให้เป็นไปตามข้อบังคับของสภามหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
	ที่
	     หน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไม่น้อยกว่า  83  หน่วยกิต 


